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AUTORIDADE DA CONCORRENCIA

Regulamento n.° 60/2013

Formularios de Notificacio de Operacdes de Concentragao
de Empresas

De acordo com o disposto no n.° 3 do artigo 44.° da Lei n.° 19/2012,
de 8 de maio (Lei da Concorréncia), que aprova o regime juridico da
concorréncia em Portugal, a notificagao prévia de operagdes de concen-
tragdes de empresas ¢ apresentada mediante o Formulario aprovado pela
Autoridade da Concorréncia, constante do Anexo 1.A (doravante “For-
mulario Regular”), que faz parte integrante do presente Regulamento.

No caso de operagdes de concentragdo que, numa apreciagio preli-
minar, ndo suscitem entraves significativos a concorréncia, de acordo
com os critérios estabelecidos no presente Regulamento, a notificacdo
¢ apresentada mediante o Formulario Simplificado, conforme previsto
no n.° 4 do artigo 44.° da lei da Concorréncia, constante do Anexo 1.B
(doravante “Formulério Simplificado™), que faz parte integrante do
presente Regulamento.

A experiéncia acumulada ao longo dos ultimos anos pela Autoridade
da Concorréncia, no exercicio dos seus poderes de superviséo relativos
ao controlo de concentragdes de empresas, bem como a entrada em
vigor da nova lei da Concorréncia, evidenciaram a oportunidade de se
proceder a alguns ajustamentos ao Formulario Regular de notificagdo
e a adogdo do Formulario Simplificado.

Com efeito, a experiéncia adquirida pela Autoridade da Concorréncia
veio revelar a existéncia de um conjunto de operagdes de concentragido
que, por reunirem determinadas caracteristicas especificas, ndo suscitam,
prima facie, preocupagdes de natureza jus concorrencial.

Esses casos, a semelhanga da pratica regulamentar da Comissao
Europeia e de outras Autoridades da Concorréncia Europeias, justi-
ficam que a informagao exigida para a apresentagdo da notificagao
seja substancialmente reduzida, contribuindo para uma diminui¢ao dos
custos a suportar pelas empresas Notificantes na recolha da informagao
necessaria, face ao exigido no Formulario Regular.

O Formulario Simplificado especifica, assim, a informagéo a prestar
a Autoridade da Concorréncia, no caso de operagdes de concentracdo
que, numa apreciagdo preliminar, ndo suscitem entraves significativos
a concorréncia, de acordo com os critérios que se estabelecem segui-
damente:

a) Nenhuma das partes na concentragdo realiza atividades econo-
micas no(s) mesmo(s) mercado(s) geografico(s) ou do(s) produto(s)
relevante(s) (auséncia de sobreposicdo horizontal) nem em mercados
que se situem a montante ou a jusante no processo de producdo e ou
comercializa¢do (auséncia de efeitos verticais), ou em mercados vizinhos
(auséncia de relagdes conglomerais), em que opere qualquer outra das
partes na operagao.

Este critério aplica-se, igualmente, a situagdes de passagem de con-
trolo conjunto a controlo exclusivo, em que a parte que adquire o controlo
exclusivo ndo detenha, fora da empresa comum, no cenario prévio a
concentragdo, atividade nos mercados em que se encontre presente a
empresa comum ou em mercados relacionados verticalmente, a montante
ou a jusante daqueles, ou em mercados vizinhos.

Aplica-se ainda a situagdes de passagem de controlo exclusivo a
controlo conjunto, em que a(s) empresa(s) que adquire(m) o controlo
conjunto, que ndo a empresa que detinha o controlo exclusivo, ndo
detenha(m) fora da empresa comum, no cenario prévio a operagao,
atividade nos mercados em que se encontre presente a empresa comum
ou em mercados relacionados verticalmente, a montante ou a jusante
daqueles, ou em mercados vizinhos.

b) Quando as partes na concentragdo exercem atividades no(s)
mesmo(s) mercado(s) do produto e geografico relevantes (sobreposigdo
horizontal), desde que, no ambito geografico do mercado como definido
pela(s) Notificante(s) e no territorio nacional: (i) a sua quota conjunta
ndo exceda 15 %; ou (ii) a sua quota conjunta seja superior a 15 %, mas
inferior ou igual a 25 %, desde que o respetivo acréscimo de quota ndo
ultrapasse os 2 pontos percentuais;

¢) Quando as partes na concentragdo exercem atividades em mercados
relacionados verticalmente, desde que as quotas de mercado individuais
ou conjuntas, em qualquer um dos niveis da cadeia de produgao e ou
comercializagdo (a montante ou a jusante), no ambito geografico dos
mercados como definidos pela(s) Notificante(s) e no territorio nacional,
nao excedam 25 %;

d) Quando as partes na concentragdo exercem atividades em merca-
dos vizinhos, desde que as quotas de mercado individuais ou conjuntas,
em qualquer um destes mercados, no ambito geografico do mercado
como definido pela(s) Notificante(s) e no territorio nacional, ndo
excedam 25 %.

Importa, todavia, salientar que o enquadramento de uma operagio
notificada em qualquer uma das situagdes acima identificadas, em nada
prejudica a possibilidade da Autoridade da Concorréncia exigir o pre-
enchimento da informagdo estabelecida no Formulario Regular. Tal
podera acontecer, nomeadamente, nos casos em que se revele dificil a
definicdo dos mercados relevantes ou em que ndo seja possivel deter-
minar adequadamente as quotas de mercado das partes, ou nos casos
em que, por envolverem mercados com elevadas barreiras a entrada, um
elevado grau de concentragdo nos mercados, ou nos quais se verifiquem
conhecidas restri¢des concorrenciais, se constate uma maior necessidade
de informago a disponibilizar para uma adequada apreciagio dos efeitos
da operag@o de concentracdo.

Note-se ainda que a aceitag@o da apresentacdo de um Formulario
Simplificado, tendo em atengdo as quotas de mercado apresentadas,
ndo implica o reconhecimento pela Autoridade da Concorréncia
de que a delimitacdo de mercados apresentada seja adequada a
operagdo de concentragdo notificada — a(s) notificante(s) deve(m)
informar a Autoridade da Concorréncia das defini¢des de mercado
alternativas que sejam plausiveis, de preferéncia ainda em fase de
avaliagdo prévia —, ndo se encontrando condicionada a avaliagdo
a realizar pela Autoridade da Concorréncia quanto a essa mesma
delimitagéo.

Adicionalmente, a aceitagdo do Formulario Simplificado ndo implica
o reconhecimento da auséncia de preocupagdes jus concorrenciais, mas
apenas a exigéncia de menor informac¢do no momento da notificagdo,
perante as caracteristicas da operagdo de concentragdo em causa.

Nao obstante o estabelecimento dos critérios supra, a Autoridade da
Concorréncia encoraja a promogao de contactos prévios a notificagdo
com vista a permitirem aferir a adequacdo da mesma ao Formulario
Simplificado e a avaliagdo e esclarecimento da informagdo necesséria
a0 caso em concreto.

O presente Regulamento visa ainda adaptar algumas regras proce-
dimentais subjacentes a apresentacao das notificagdes de operagdes de
concentragdo em suporte eletronico — a Autoridade da Concorréncia
disponibiliza, na sua pagina eletronica, um Sistema de Notificacdo
Eletronica de Operagdes de Concentragao (SNEOC) —, permitindo
uma maior eficiéncia e melhoria na sua utiliza¢ao.

Nestes termos, no uso da competéncia que lhe é conferida pela ali-
nea /) do n.° 1 do artigo 17.° dos Estatutos da Autoridade da Concor-
réncia, aprovados pelo Decreto-Lei n.° 10/2003, de 18 de janeiro, e nos
termos do artigo 66.° da Lei n.° 19/2012, de 8 de maio, o Conselho da
Autoridade da Concorréncia deliberou:

Aprovar, em cumprimento do disposto nos n.”*3 e 4 do artigo 44.°
da Lei n.° 19/2012, de 8 de maio, o Regulamento de Formularios de
Notificagdo de Operagdes de Concentragcdo de Empresas, que inclui
o Formulario Regular e o Formulario Simplificado anexos a presente
deliberagdo e que dele fazem parte integrante.

25 de janeiro de 2013. — O Conselho: Manuel Sebastido, presiden-
te — Jaime Andrez, vogal — Jodo Espirito Santo Noronha, vogal.

ANEXO1

Os Formularios objeto do presente Regulamento [que revoga o Re-
gulamento n.° 120/2009, publicado no Didrio da Republica, 2.* série,
n.° 53, de 17 de marco de 2009], tém por finalidade definir, ao abrigo
dos n.”3 e 4 do artigo 44.° da Lei n.° 19/2012, de 8 de maio (doravante
designada “Lei da Concorréncia”), a informagao a prestar a Autoridade
de Concorréncia no quadro das notificagdes de operagdes de concentra-
¢do de empresas, devendo ser acompanhados de todos os documentos
neles exigidos.

No seu preenchimento, devem ser tomadas em consideragdo as dis-
posigdes aplicaveis da lei da Concorréncia.

A) Apresentacao da notificagao

1 — A Notificagao prévia das operagdes de concentragdo de empresas
¢ apresentada a Autoridade da Concorréncia, na sua sede sita na Avenida
de Berna, n.° 19, 1050-037 Lisboa, pelas pessoas ou empresas de acordo
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com o previsto nas alineas a) e ) do n.° 1 e n.° 2 do artigo 44.° da lei
da Concorréncia:

i) No caso de fusdo — pelo conjunto das partes que intervenham
na fusio;

ii) No caso de criagdo de empresa comum ou de aquisi¢do de con-
trolo conjunto — pelo conjunto das partes que adquirem o controlo
conjunto;

iii) No caso de aquisi¢do de controlo exclusivo — pela parte adqui-
rente.

2 — As notifica¢des conjuntas sdo obrigatoriamente apresentadas por
um representante comum, com poderes, atestados por procuragao, para
enviar e receber documentos em nome de todas as partes Notificantes.

B) Modo de envio e forma de apresentagiao

3 — A notificacdo pode ser enviada a Autoridade da Concorréncia
por via eletronica, através do SNEOC — Sistema de Notificagdo Ele-
tronica de Operagdes de Concentrag@o (qualquer alteragdo ao meio de
notificacdo eletronica sera divulgada pela Autoridade da Concorréncia,
na sua pagina eletronica, por comunicado) e de acordo com as regras de
acesso ai estabelecidas, ou em suporte papel para a sede da Autoridade
da Concorréncia sita na Avenida de Berna, n.° 19, 1050-037 Lisboa
(original da notificagdo e uma copia da notificagdo, excluindo, em ambos
os casos, os Relatorios e Contas).

4 — Em caso de envio da notificagdo por via eletronica (que devera
contemplar uma versdo word editavel), a Autoridade da Concorréncia
confirmara a recegdo da notificagdo, através do envio de um comprova-
tivo da recec¢do, em que se indicara a data e a hora em que a notificagdo
foi rececionada.

5 — Em caso de envio da notificagdo por via eletronica, a versdo em
suporte papel tem de ser entregue na Autoridade no prazo de trés dias, a
contar da data da submissao da notificacédo eletronicamente. No mesmo
prazo, tanto nas notifica¢des enviadas por via eletronica ou em suporte
papel, devera igualmente ser submetida uma versao néo confidencial da
notificacdo, para efeitos do disposto no ponto 11., da alinea C), relativa
a “Confidencialidades”.

6 — Quando a notificacdo por via eletronica for submetida com as-
sinatura digital (nomeadamente fazendo uso do cartdo do cidaddo) ou
certificado digital (atribuido pela Ordem dos Advogados), sera dispen-
sada a versdo em suporte papel, dispondo a Notificante de trés dias para
a entrega da versao ndo confidencial da mesma, para efeitos do disposto
no ponto 11. da alinea C), relativa a “Confidencialidades”, que neste caso
sera submetida em suporte digital e assinada digitalmente.

7 — Caso a operagdo incida sobre mercados objeto de regulacdo
sectorial, e com vista ao cumprimento do n.° 1 do artigo 55.° da lei da
Concorréncia, deverdo ser apresentados um ou mais exemplares adicio-
nais da notificagdo, consoante as entidades reguladores a consultar, os
quais podem ser enviados em formato digital (CD).

8 — Quando a notifica¢do for submetida por via eletronica, com
assinatura digital, dispensa-se o envio dos exemplares adicionais da
notificagdo destinados as entidades reguladoras respetivas. S6 fazem fé
as versoes da notificagdo apresentadas em suporte de papel, devidamente
identificadas e assinadas, e as versdes enviadas eletronicamente, nas
quais tenha sido aposta assinatura digital.

9 — A Notificacao deve ser obrigatoriamente acompanhada de todos
os documentos exigidos nos Formularios respetivos, devendo todas as
folhas da notificagdo e anexos encontrarem-se numeradas, podendo a
paginagao de cada anexo ser efetuada em separado.

C) Confidencialidade

10 — A(s) Notificante(s) deverdo indicar, de maneira fundamentada,
as informagdes constantes da notificagdo consideradas confidenciais por
motivos de segredo de negocio, substituindo-as com o termo “Confi-
dencial” na versdo ndo confidencial apresentada, ou, no caso de dados
quantitativos, substituindo-os, quando possivel, por intervalos.

11 — Atendendo ao direito a informa¢ao administrativa relativa a
procedimentos em curso, que assiste a terceiros com um interesse le-
gitimo nos mesmos (cf. artigo 61.° e 64.° do Coédigo do Procedimento
Administrativo — CPA) e a informagéo relativa a procedimentos ad-
ministrativos ja findos (cf. artigo 65.° do CPA), a informagao que nao
seja qualificada como confidencial pela Notificante podera ser dispo-
nibilizada a terceiros.

12 — A Autoridade da Concorréncia decidira, nos termos das dis-
posicdes e principios legais aplicaveis, do caracter confidencial dessa
informagao.
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D) Regras processuais

13 — A informagao solicitada deve ser apresentada da forma mais
correta e completa possivel, devendo obedecer aos itens previstos nos
Formularios em anexo e seguir, obrigatoriamente, a numeragao e secg¢des
neles especificadas.

14 — No que se refere ao Formulario Regular constante do Anexo
LA, caso se justifique, por uma questdo de maior clareza, a entidade
Notificante podera alterar a ordem de apresentacdo das informagdes
solicitadas nas sec¢des IV e V do presente Formulario, devendo, em
tal caso, assinalar nas referidas sec¢des onde aquela informagdo se
encontra disponibilizada.

15 — Toda a informag@o solicitada no Formulario Regular devera
ser facultada.

16 — No entanto, com base no n.° 3 do artigo 45.°da Lein.® 19/2012,
de 8 de maio, a Autoridade da Concorréncia podera dispensar a apre-
sentagdo das informagdes indicadas em italico no Formulario Regular,
caso estas ndo se revelem necessarias para a apreciagdo da operacdo
da concentragdo.

17 —E, assim, facultada as partes Notificantes a possibilidade de
procederem a avaliagdo da necessidade do preenchimento dos pontos
do Formulario Regular indicados como suscetiveis de serem dispensa-
dos, justificando devidamente o seu ndo preenchimento, tendo presente
os critérios de apreciacdo das operagdes de concentragdo contidos no
artigo 41.° do referido diploma.

18 — No entanto, as partes Notificantes deverdo no minimo preencher
as seccdes e pontos do Formulario Regular em Anexo [.A., indicados
infra:

Secgdo I: todos os pontos;

Seccao II: todos os pontos, com excegdo do 2.3.4 € 2.3.5;
Secgao I1I: todos os pontos, com excegdo do 3.3.3 ¢ 3 3.4;
Seccdo IV:

Subseccdo 1, II e III: todos os pontos;

Subsecgdo IV: todos os pontos, com excegdo dos pontos 4.4.4 a
4.48.111%);secg€10 V: todos os pontos, com exce¢do dos pontos 4.5.4, 4.5.5
¢ 4§£§ecqﬁo VI: todos os pontos, com exce¢do dos ponto 4.6.2 e
:.jszli)secgio VII: todos os pontos com exce¢do dos pontos 4.7.3 a

Sec¢do V: todos os pontos, com excegdo do 5.3 a 5.7.
Secgdes VI, VII e VIII: todos os pontos.

19 — Como referido supra, as informagdes suscetiveis de serem
dispensadas encontram-se assinaladas em italico no texto do Formu-
lario Regular.

20 — O exercicio pelas partes Notificantes do poder que lhes ¢ con-
ferido pelos numeros anteriores, ndo prejudica o direito que, nos termos
do n.° 3 do artigo 49.° da Lei n.° 19/2012, de 8 de maio, assiste a Auto-
ridade da Concorréncia de, no decurso da instrugdo do procedimento,
solicitar a(s) Notificante(s) a corre¢do da informagao ja facultada ou a
prestacdo de outros elementos que se venham a revelar necessarios a
apreciagdo da operago.

21 — No caso de operagdes de concentragdo que preencham os cri-
térios de elegibilidade, estabelecidos no presente Regulamento, para a
apresentagdo da notificagdo mediante Formulario Simplificado, toda a
informagao nele solicitada devera ser facultada.

22 — Na sequéncia da apresentagdo de notificagdo mediante For-
mulario Simplificado, a Autoridade da Concorréncia pode, sempre que
entenda justificado, solicitar o preenchimento da informagao estabelecida
no Formulario Regular.

23 — Nos termos do n.° 5 do artigo 31.° da lei da Concorréncia, “a
informagao e a documentagao obtidas no ambito da supervisdo ou em
processos sancionatorios da Autoridade da Concorréncia podem ser
utilizadas como meio de prova num processo sancionatorio em curso
ou a instaurar [...]".

E) Producgao de efeitos da notificagao

24 — A notificacdo so6 produz efeitos na data da sua apresentagao
junto da Autoridade, acompanhada do comprovativo do pagamento da
taxa legalmente devida, em conformidade com o disposto no n.° 1 do
artigo 45.° da lei da Concorréncia, sem prejuizo do disposto no n.° 2
do mesmo artigo.

25 — O pagamento da taxa far-se-a por transferéncia bancaria, nos
termos do regulamento relativo as taxas a aplicar a apreciacdo de ope-
ra¢des de concentragdo de empresas a que se refere o artigo 94.° da lei
da Concorréncia.
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26 — Sem prejuizo do pagamento da taxa devida, e nos termos pre-
vistos no n.° 2 do artigo 45.° da lei da Concorréncia, a ndo prestacdo das
informagdes indicadas no Formulario Regular como de preenchimento
obrigatorio e no Formulario Simplificado, obstara a producao de efeitos
da notificagdo submetida a Autoridade da Concorréncia.

27 — Se nada mais obstar a produc@o de efeitos da notificagdo, a
mesma considerar-se-a completa, a data da sua apresentacao, desde que,
no prazo previsto no ponto 5., sejam apresentadas: (i) uma notificagdo em
suporte de papel; e (ii) uma versao ndo confidencial da mesma, acompa-
nhada da fundamentag@o das confidencialidades identificadas, nos termos
referidos na alinea C. relativa a “Confidencialidades”. Dispensa-se a
apresentagdo de uma notificacdo em suporte de papel no caso de uma
notificagdo por via eletronica com assinatura digital.

F) Despesas do procedimento

28 — Da notificagdo apresentada devera constar: o nome, o enderego
postal, o NIPC/NIF e o nimero de telefone de contacto da entidade em
nome da qual devera ser emitida a fatura relativa ao pagamento da taxa
(artigo 94.° da lei da Concorréncia) e a promogao da publicagdo do Aviso
(n.° 2 do artigo 47.° da lei da Concorréncia).

G) Declaracao e assinaturas

29 — A notificacdo deve terminar com uma declarag@o de conformi-
dade a ser assinada pela parte Notificante ou respetivo representante, ou,
no caso de notificagdes conjuntas, pelo respetivo representante comum,
com procuragdo junta ao processo. No caso de notificagdo eletronica,
podera ser aposta assinatura digital.

Formularios

Os Formularios destinam-se a sistematizar a informagao a apresen-
tar no ambito de notificacdo prévia das operagdes de concentragdo. A
informagao fornecida deve ser o mais completa possivel e respeitar
obrigatoriamente as estruturas neles previstas.

Definigbes e instrugdes para efeitos
dos presentes Formularios

“Notificante”: refere-se a(s) empresa(s) sujeitas a obrigagdo de noti-
ficagdo, nos termos do n.° 1 da alinea A) do Anexo I.

“Adquirente”: refere-se a(s) Notificante(s) e as entidades integrantes
dos seus respetivos grupos, nos termos do n.° 1 do artigo 39.° da lei da
Concorréncia.

“Adquirida”: refere-se as empresas ou partes de empresas objeto de
aquisi¢do, nos termos do n.° 3 do artigo 36.° da lei da Concorréncia, e
as entidades controladas, direta ou indiretamente, por aquela(s).

“Empresa comum”: refere-se a empresa, controlada conjuntamente
por duas ou mais empresas, que desempenhe de forma duradoura as
fungdes de uma entidade econémica autbnoma.

“Empresas em causa’: refere-se tanto a(s) empresa(s) Notificante(s) e
as empresa(s) adquirida(s), bem como as empresas objeto de fusdo, nos
termos da alinea a) do n.° 1 do artigo 39.° da lei da Concorréncia.

“Empresas participantes”: refere-se as empresas em causa, bem como
as restantes empresas abrangidas pelo artigo 39.° da lei da Concorréncia.

“Operacdo de natureza horizontal”: concentragéio em que as empresas
participantes sdo concorrentes diretas, atuais ou potenciais, num mesmo
mercado relevante.

“Operacdo de natureza vertical”: concentragdo em que as empresas
participantes exercem a sua atividade em niveis diferentes da cadeia da
produgéo e ou oferta.

“Operagdo de natureza conglomeral”: concentracdo em que se verifica
a auséncia de relagdes atuais, ou potenciais, de cariz horizontal ou vertical
entre as empresas participantes, podendo, no entanto, em alguns casos
desenvolver atividades em mercados vizinhos.

“Mercado do Produto Relevante”: refere-se, para efeitos de preen-
chimento do presente Formulario, a todos os bens ou servi¢os consi-
derados permutaveis ou substituiveis entre si pelo consumidor ¢ ou
pelo utilizador. Para a delimitagdo do mercado do produto relevante
devera aferir-se da razdo da inclusdo ou exclusdo de determinados
produtos ou servigos nesses mercados, tendo em conta, nomeadamente,
os seguintes fatores: a substituibilidade do lado da procura, para o
que relevam elementos como as caracteristicas e funcionalidades dos
produtos ou servigos, importancia da marca e da reputagéo, custos
de pesquisa de alternativas e de mudanga de fornecedor, elasticidade
preco da procura, elasticidade preco cruzada da procura, racios de
transferéncia (diversion ratios), padrdes de evolugdo de pregos, entre
outros; e a substituibilidade do lado da oferta, que podera justificar-
-se em determinadas circunstancias, relevando elementos como a
existéncia de capacidade excedentaria ou a capacidade de potenciais
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fornecedores reafetarem a producéo ou a sua atividade no curto prazo. A
delimitagdo de mercados relevantes, regra geral, e por razdes de ordem
pratica, tem por base os bens e servigos fornecidos pela(s) empresa(s)
adquiridas, podendo contudo incluir qualquer mercado suscetivel de ser
afetado pela operagdo. Em determinados casos, podera ser necessaria
a defini¢do de mercados por referéncia aos produtos ou servigos da
adquirente (v.g., quando a eliminag@o de concorréncia potencial possa
ser um elemento importante da concentracdo).

“Mercado Geografico Relevante”: refere-se, para efeitos de preen-
chimento do presente Formulario, e por referéncia ao(s) mercado(s)
de produto relevante(s) definido(s), a area geografica na qual as
condic¢des de oferta sdo significativamente independentes das pra-
ticadas noutras areas geograficas e no ambito da qual a estratégia
das empresas envolvidas na operacdo de concentragdo relativa a
determinado produto ou servigos € suscetivel de ser influenciada pela
interagdo concorrencial com os restantes participantes no mercado.
Para a delimitagdo do mercado geografico relevante devera ter-se em
conta, nomeadamente: a substituibilidade do lado da procura, para
o que relevam os custos de transporte e os custos de pesquisa do
consumidor, entre outros elementos; a substituibilidade do lado da
oferta, para o que releva a capacidade, facilidade, rapidez e auséncia
de custos de entrada na area geografica em causa, entre outros, a
que estdo sujeitos fornecedores de outras areas geograficas; a pos-
sibilidade de discriminacdo de pregco em fungdo da localizagdo do
consumidor, que podera levar a delimitagdo de mercados geograficos
mais restritos, uma vez que existe a possibilidade de um fornecedor
cobrar precos distintos a consumidores localizados em diferentes
areas geograficas.

“Mercados Relacionados”: refere-se aos mercados situados a mon-
tante e a jusante e aos mercados vizinhos (isto €, quando os produtos
ou servigos que integram esses mercados sdo complementares entre si,
ou pertencem a uma gama de produtos ou servigos, geralmente adqui-
rida pelo mesmo grupo de clientes, para a mesma utilizagdo final) dos
mercados relevantes identificados.

“Quota de mercado”: refere-se a quota de mercado em valor, salvo
especificagdo em contrario.

“Ano”: refere-se ao ultimo exercicio, salvo especificagdo em contra-
rio. Todas as informagdes solicitadas, salvo especificagdo em contrario,
reportam-se ao exercicio anterior ao da notificagio.

“IHH” ou “Indice de Herfindahl-Hirschman: refere-se a uma medida
do grau de concentragdo no mercado, que resulta da soma do quadrado
das quotas das empresas a operar no mercado relevante. Esta medida
podera ser calculada, de forma aproximada, mesmo que se desconheca a
quota das menores empresas do mercado, uma vez que tais empresas nao
afetam o IHH de forma significativa. No entanto, seguindo uma abor-
dagem conservadora, na auséncia de tal informagao, considera-se que a
quota de cada um dos concorrentes identificados como “outros” ¢ igual
a do concorrente com menor quota de mercado. O Delta corresponde a
diferenga do IHH, antes e apds a operag@o de concentragdo.

ANEXO LA
Formulario Regular

(n.° 3 do artigo 44.° da Lei n.° 19/2012, de 8 de maio)

SECCAO I

Informagao Geral

1.1 — Sintese da Operagao

Apresentar um sumario da operacao notificada, de que conste a iden-
tificagdo das empresas participantes, as areas de atividade das mesmas, a
natureza e breve descrigao da operagdo. O sumario apresentado servira
de base a redag@o do Aviso, a promover pela Autoridade, nos termos
don.® 2 do artigo 47.° da Lei n.° 19/2012, de 8 de maio (Lei da Concor-
réncia), pelo que do mesmo ndo deverdo constar quaisquer elementos
considerados confidenciais.

1.2 — Sobre a(s) Notificante(s)

1.2.1 — Identificagdo

Nome:
Enderego (Sede Social):
NIPC/NIF:
Enderego Postal (se diferente da sede):
E-Mail: N.° de Telefone: N.° de Fax:

1.2.1.1 — Sempre que a(s) Notificante(s) ndo tenha(m) sede social
em Portugal, devera, caso aplicavel, ser indicado também o enderego
postal da subsidiaria/representante em Portugal.
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1.2.2 — Pessoa a contactar

Identificagao:
Enderego:
Cargo:
E-Mail:

N.° de Telefone: N.° de Fax:

1.2.3 — Identificagdo do representante da(s) empresa(s) notificante(s)

Nome:
Endereco:
E-Mail: N.° de Telefone: N.° de Fax:

1.2.4 — Sempre que as notificacdes sejam apresentadas por repre-
sentantes das Notificantes, os mesmos deverdo juntar documento que
comprove os seus poderes de representagao.

1.2.5 — Descrever as atividades desenvolvidas pela(s) Notificante(s) e
por todas as entidades que mantém com esta(s) lagos de interdependéncia,
ou subordinagdo, decorrentes dos direitos ou poderes enumerados no
n.° 1 do artigo 39.° da lei da Concorréncia.

1.2.6 — Indicar qual o volume de negdcios nos trés ultimos anos,
realizado pela(s) Notificante(s), em Portugal (calculado nos termos do
artigo 39.° da lei da Concorréncia), no Espago Econdmico Europeu e
Mundial.

1.2.7 — Remeter os Relatérios e Contas da(s) Notificante(s) e de
todas as entidades que mantém com esta(s) lagos de interdependéncia,
ou subordinacdo, decorrentes dos direitos ou poderes enumerados, no
n.° 1 do artigo 39.° da lei da Concorréncia, relativos aos trés tltimos
exercicios. A apresentagdo de Relatorios e Contas consolidados substitui
os relatorios individuais de todas as empresas incluidas na consolidagdo.
Os Relatorios e Contas ndo tém de ser disponibilizados em suporte papel,
bastando que os mesmos sejam entregues em suporte digital.

1.3 — Sobre a(s) adquirida(s)

1.3.1 — Identificagéo

Nome:
Enderego (Sede Social):
NIPC/NIF:
Enderego Postal (se diferente da sede):
E-Mail: N.° de Telefone: N.° de Fax:

1.3.1.1 — Sempre que a(s) adquirida(s) ndo tenha(m) sede social em
Portugal, devera indicar, caso aplicavel, também o enderego postal da
subsidiaria /representante em Portugal.

1.3.2 — Pessoa a contactar

Identificagdo:
Endereco:
Cargo:
E-Mail: N.° de Telefone: N.° de Fax:

1.3.3 — Descrever as atividades da(s) Adquirida(s) objeto da tran-
sacdo notificada, indicando a respetiva Classificacio CAE(Rev.3), se
possivel a 4 digitos.

1.3.4 — Indicar qual o volume de negdcios nos trés tltimos anos,
realizado pela(s) Adquirida(s), em Portugal (calculado nos termos do
artigo 39.° da lei da Concorréncia), no Espago Econdmico Europeu e
Mundial.

1.3.5 — Remeter os Relatorios e Contas da(s) Adquirida(s), relati-
vos aos trés ultimos exercicios. A apresentagdo de Relatorios e Contas
consolidados substitui os relatorios individuais de todas as empresas
incluidas na consolidagdo. Os Relatorios e Contas néo tém de ser dispo-
nibilizados em suporte papel, bastando que 0s mesmos sejam entregues
em suporte digital.

1.4 — Notificagdo a outras autoridades de concorréncia

No caso da operagao de concentragdo dever ser notificada em mais do
que um Estado Membro, identificar todas as Autoridades de Concorrén-
cia notificadas no ambito da presente operagdo de concentracao.

A(s) Notificante(s) é(s20) incentivada(s) a remeter uma autorizagdo
do levantamento de confidencialidade, permitindo a Autoridade da Con-
corréncia partilhar a informacéo submetida pela(s) Notificante(s) com as
Autoridades de Concorréncia junto das quais a operacéo de concentragdo
serd igualmente objeto de notificagdo, relativamente aos documentos
submetidos para efeitos de apreciacdo da operagdo de concentragdo
notificada, incluindo o Formulario de Notificagdo.

1.5 — Atividades sujeitas a regulac@o sectorial

No caso de as atividades em causa na presente operagdo de concen-
tragdio estarem sujeitas a regulagao sectorial, identificar a(s) Entidade(s)
Reguladora(s) em causa.
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SECCAOTI

Descrigdo da operagao de concentragao

2.1 — Natureza da Operacgdo de Concentragao (assinalar com um X
a caixa apropriada):

Fusido

Aquisic@o de Controlo Exclusivo
Aquisigdo de Controlo Conjunto
Criagdo de Empresa Comum

Oo0ooao

2.2 — Tipo de Concentragao (assinalar com um X a caixa apro-
priada):

Horizontal |
Vertical o
Conglomeral o

2.3 — Descrigdo da operagdo de concentrag@o

2.3.1 — Enviar copia da versdo final ou mais recente de todos os
documentos diretamente relacionados com a realizagdo da operagdo de
concentragdo, nomeadamente acordos entre as partes, anuncio prelimi-
nar ¢ documentos da oferta, enviados 8 CMVM, no caso de Operagdes
Publicas de Aquisicao, ou informagao relativa a adjudicag@o, no que se
refere a procedimento para a formagdo de contrato publico.

2.3.2 — Referir a calendarizagdo prevista para os atos necessarios a
realizacdo da operagao de concentragao.

2.3.3 — Descrever a estrutura economica e financeira da operagéo
de concentragao.

2.3.4 — Referir qualquer apoio financeiro ou néo, recebido pela(s)
empresa(s) Notificante(s) para a realizagdo da operacdo projetada, in-
dicando qual a sua fonte, natureza e valor.

2.3.5 — Apresentar analises, relatorios, estudos e outros documentos
analogos, preparados e submetidos aos ou pelos drgaos de administragdo
e gestdo da(s) Notificante(s), para efeitos da preparagdo e avaliagdo da
operagdo de concentragdo notificada.

SECCAO III

Estrutura de Controlo

3.1 — Propriedade e controlo antes e depois da operag@o de con-
centragdo (para efeitos de enquadramento no artigo 36.° da lei da Con-
corréncia)

3.1.1 — Identificar cada uma das empresas em causa na operagao,
indicando o respetivo volume de negécios realizado no ultimo ano, em
Portugal, nos termos do artigo 39.° da lei da Concorréncia.

3.1.2 — Indicar os titulares dos 6rgdos de administragéo de cada uma
das empresas em causa.

3.1.3 — Descrever, relativamente as empresas participantes a estru-
tura da propriedade e os meios de controlo, em termos de participagdes
acionistas, antes ¢ depois da concretiza¢do da operagdo, podendo para
o efeito ser utilizados mapas ou diagramas ilustrativos das informagdes
pretendidas.

3.1.4 — Enviar os estatutos sociais da(s) Notificante(s) e da(s)
adquirida(s), na operagdo de concentragao.

3.1.5 — Enviar, quando existentes, eventuais acordos parassociais,
relevantes para a determinacdo da forma e meios de controlo da(s)
Notificante(s) e da(s) adquirida(s).

3.2 — No caso de criagdo de uma empresa comum:

3.2.1 — Descrigao detalhada do sistema de tomada de decisdo e
administragdo da empresa comum, com vista a determinagdo da sua
estrutura de controlo.

3.2.2 — De modo a aferir se a empresa comum criada desempenhara
de forma duradoura as fungdes de uma entidade econémica autonoma,
nos termos do n.° 2 do artigo 8.° da lei da Concorréncia, indicar:

a) Os recursos (financeiros, pessoal, ativos corpdreos e incorporeos,
outros) transferidos para a mesma;

b) Quais sero os principais fornecedores e clientes da empresa co-
mum, apos a sua criagio;

¢) Copia dos estatutos ou do projeto dos estatutos da empresa comum,
bem como acordos parassociais/acordos de acionistas, que venham a
regular o governo da empresa comum criada;

d) Volume de negocios esperado.

3.3 — Relagdes pessoais e financeiras

3.3.1 — Indicar os titulares dos 6rgaos de administragdo das empresas
participantes que desempenhem cargos semelhantes em empresas ativas
no(s) mercado(s) relevante(s) definidos na operagio de concentracdo ou
com este(s) relacionado(s).
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3.3.2 — Listar as empresas que operam no mercado(s) relevante(s)
definidos infra em 4.1., nas quais as empresas participantes possuem
individualmente ou em conjunto uma percentagem minoritaria (i.e. infe-
rior a 50 %) dos direitos de voto ou do capital emitido ou outros titulos,
identificando os respetivos proprietarios e respetiva percentagem detida.

3.3.3 — Indicar os titulares dos 6rgdos de administragdo das em-
presas objeto da listagem referida no niamero anterior, referenciando
os que desempenhem cargo similar noutra entidade ou empresa ativa
no(s) mercado(s) relevantes. Identificar essas empresas, através da sua
denominagéo social.

3.3.4 — Referir se a atividade de algumas das empresas listadas
em 3.3.1. e 3.3.2. se desenvolve em mercados relacionados e ou se
a sua atividade vai, de alguma forma, ser afetada pela operacdo de
concentragao.

SECCAO IV

Mercado Relevante

SUBSECCAO 1
Delimitagdo do Mercado do Produto Relevante

4.1 — Tendo em conta a defini¢do de “mercado do produto relevante”
indicada supra, proceder a defini¢do do(s) mercado(s) do produto rele-
vantes. Fundamente a(s) definigdo(des) efetuada(s), baseando-se, desig-
nadamente, nos seguintes fatores: a substituibilidade do lado da procura
e do lado da oferta, para o que relevam elementos como caracteristicas
e funcionalidades dos produtos, importancia da marca e da reputagao,
custos de pesquisa de alternativas e de mudanga de fornecedor, elastici-
dade preco da procura, elasticidade preco cruzada da procura, racios de
transferéncia (diversion ratios), padrdes de evolugdo de pregos, existéncia
de capacidade excedentaria ou a capacidade de potenciais fornecedores
reafetarem a produgdo no curto prazo, entre outros.

SUBSECCAO I
Delimitagdo do Mercado Geogréfico Relevante

4.2 — Tendo em conta a defini¢do de “mercado geografico relevante”
indicada supra, proceder a defini¢do do(s) mercado(s) geografico(s)
relevante(s). Fundamente a razdo da(s) definicdo(des) efetuada(s),
baseando-se, designadamente, nos seguintes fatores: a substituibilidade
do lado da procura e do lado da oferta, para o que relevam elementos
como os custos de transporte e os custos de pesquisa do consumidor, a
capacidade, facilidade, rapidez e auséncia de custos de entrada na area
geografica em causa a que estdo sujeitos fornecedores de outras areas
geograficas, a possibilidade de discriminag@o de preco em fungédo da
localizagdo do consumidor.

SUBSECCAO III
Mercados Relacionados

4.3.1 — Indicar os mercados de produto/servigo e geografico relacio-
nados (vide defini¢@o de “mercado relacionado”) com o(s) mercado(s)
relevante(s) anteriormente definido(s), em que qualquer das empresas
participantes se encontrem ativas.

4.3.2 — Apresentar estimativas de quotas das empresas participan-
tes e dos cinco principais concorrentes, em cada um do(s) mercado(s)
relacionado(s) identificado(s), nos tltimos trés anos, apresentando igual-
mente a quota em territorio nacional.

4.3.3 — Indique para cada um dos concorrentes identificados no
ponto anterior a respetiva denominacdo e enderecgo (incluindo n.° de
fax e email).

SUBSECCAO IV
Informagao Geral relativa aos Mercados Relevantes

4.4.1 — Apresentar estimativa da dimenso, em quantidade e valor,
do total do(s) mercado(s) relevante(s), nos trés ultimos anos, e estimativa
de evolugao do(s) mesmo(s), nos proximos trés anos, apresentando os
mesmos dados relativamente ao territorio nacional.

4.4.2 — Descrever e caracterizar os fatores que influenciam a entrada
e saida nos mercado(s) relevante(s), referindo designadamente:

1) Obstaculos legais ou regulamentares;
2) Restri¢des decorrentes de direitos de propriedade intelectual;
3) Custos globais de entrada e saida de novos operadores;
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4) Limitagdes de acesso a fatores de producéo, incluindo designada-
mente infraestruturas essenciais;

5) Acordos de distribuigao (exclusiva, seletiva, entre outros) ou outras
formas de comercializagio;

6) Duragdo de contratos celebrados entre as empresas presentes nos
mercados.

4.4.3 — Descreva, se aplicavel, os canais/redes existentes para a
distribui¢do dos produtos ou servigos que integram o(s) mercado(s)
relevante(s), indicando a sua relevancia para a entrada nesse(s)
mercado(s). Especifique se cada uma das empresas participantes utiliza
canais de distribui¢do/redes de servigos diferentes dos referidos.

4.4.4 — Referir os montantes e os valores das importagdes e das
exportagdes dos produtos/servigos envolvidos na operagdo em causa
nos trés ultimos anos, utilizando a agregacdo adotada para a defini¢do
de mercado do produto relevante, por referéncia ao territorio nacional
e ao mercado geografico relevante, quando distinto daquele.

4.4.5 — Referir em que medida os custos de transporte afetam os
fluxos comerciais (importagdes/exportagdes).

4.4.6 — Estimar a capacidade total de produgéo ¢ a taxa de utilizagdo
para os produtos que integram os mercados relevantes, nos Gltimos
trés anos.

4.4.7 — Indicar quais os principais fatores de determinagao do prego
do(s) produto(s)/servigo(s) que integram o(s) mercado(s) relevante(s),
na operacdo de concentragdo notificada.

4.4.8 — Apresentar grafico/tabela ilustrativa da evolugao dos precos
do(s) produto(s)/servigo(s) que integram o(s) mercado(s) relevante(s),
nos ultimos cinco anos.

4.4.9 — Referir a importancia dos mercados publicos em relagao aos
produtos/servigos dos mercado(s) relevante(s), bem como as dificuldades
de acesso a esse mercado.

4.4.10 — Especificar as caracteristicas especiais dos produtos e ser-
vigos, incluidos nos mercado(s) relevante(s), nomeadamente quanto a
exigéncia de grandes investimento.

4.4.11 — Especificar, de forma detalhada, a importancia da investi-
gagdo e desenvolvimento nos mercados relevantes, descrevendo o ciclo
de inovagao tecnologica, indicando a posi¢do ocupada pelas empresas
participantes nesse ciclo.

4.4.12 — Caracterizar a fase em que se encontram os mercado(s)
relevante(s), nomeadamente em termos de inicio, expansdo, maturidade,
declinio.

4.4.13Referir as fontes e a base de calculo em que se baseiam as
estimativas feitas e as informagdes fornecidas, disponibilizando copia
dos estudos ou outros elementos referidos.

SUBSECCAO V
Estrutura da Oferta dos Mercados Relevantes

4.5.1 — Indicar, para os altimos trés anos, relativamente a cada uma
das empresas participantes, as vendas em valor (liquidas de imposto),
e volume, efetuadas em cada um dos mercado(s) relevante(s) identi-
ficados.

4.5.2 — Apresentar estimativas de quotas das empresas participan-
tes e dos cinco principais concorrentes, em cada um do(s) mercado(s)
relevante(s) identificado(s), nos tltimos trés anos, apresentando igual-
mente a quota em territorio nacional.

4.5.3 — Indique para cada um dos concorrentes identificados no
ponto anterior a respetiva denominacéo e endereco (incluindo n.° de
fax e email).

4.5.4 — Calcular, caso se verifique sobreposicido em algum dos mer-
cados relevantes, o indice Herfindahl-Hirschman (IHH), no(s) mesmo(s),
antes e depois da operagdo, e indicar o respetivo Delta.

4.5.5 — Indicar se algum concorrente significativo entrou no(s)
mercado(s) relevante(s), nos ultimos cinco anos.

4.5.6 — Identificar concorrentes potenciais que possam, num periodo
de tempo razoavel, entrar no mercado relevante.

SUBSECCAO VI
Estrutura da Procura dos Mercados Relevantes

4.6.1 — Referir a importancia das preferéncias dos consumidores/
clientes em relagdo a determinados produtos ou marcas de produtos, pres-
tacdo de servigos pos-venda, efeitos de rede e habitos de consumo.

4.6.2 — Especifique, quantitativa ou qualitativamente, quais os
custos associados @ mudanga de fornecedor (“switching cost”), rela-
tivamente ao(s) produto(s)/servico(s) que integra(m) o(s) mercado(s)
relevante(s).

4.6.3 — Especifique os principais fatores determinantes da escolha
dos consumidores entre fornecedores distintos e a forma como os varios
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concorrentes identificados se posicionam ao nivel de cada um dos fatores
determinantes apresentados.

SUBSECCAO VII
Informag&o relativa a cada uma das Empresas Participantes

4.7.1 — Identificar, para cada mercado relevante definido em 4.1.,
os dez principais fornecedores, indicando para cada um a denominagio,
enderego (incluir n.° de fax), compras efetuadas, expressas em valor e
percentagem do total das compras, nos trés ultimos anos.

4.7.2 — Caracterizar a estrutura da procura de cada um produtos/
servigos, que integram o(s) mercado(s) relevante(s), quanto ao grau de
concentragdo ou de dispersdo dos clientes, identificando, relativamente
as empresas participantes, e para cada mercado relevante definido em
4.1., os dez principais clientes, referindo para cada um a denominago,
endereco (incluir n.° de fax), vendas efetuadas expressas em valor e
percentagem do total das vendas, nos trés ultimos anos.

4.7.3 — Indicar, para cada uma das empresas participantes, os pre-
¢os médios do(s) produto(s)/servigo(s) que integram o(s) mercado(s)
relevante(s), praticados pelas mesmas nos ltimos trés anos, especifi-
cando a unidade de referéncia.

4.7.4 — Indicar, relativamente aos produto(s)/servigo(s) que integram
o(s) mercado(s) relevante(s), se as empresas participantes, praticaram
descontos seletivos, nos ultimos trés anos e, em caso afirmativo, qual o
peso que os clientes que beneficiam destes descontos representam nas
vendas de cada empresa participantes.

4.7.5 — Indicar, relativamente aos produto(s)/servigo(s) que integram
o(s) mercado(s) relevante(s), se as empresas participantes, celebraram
contratos de fornecimento de longo prazo e ou de exclusividade com os
seus clientes, que se encontrem atualmente em vigor. Em caso afirmativo,
referir quanto representam as vendas realizadas ao abrigo destes contratos
relativamente ao total das vendas de cada empresa participantes.

4.7.6 — Comparar o grau de integragdo vertical das empresas parti-
cipantes com o dos seus principais concorrentes.

4.7.7 — Indicar se as empresas participantes controlam infraestruturas
essenciais e quais as possibilidades de acesso a essas infraestruturas
pelas empresas concorrentes.

4.7.8 — Indicar se as empresas participantes adquiriram, nos ultimos
3 anos, o controlo conjunto ou exclusivo sobre empresas presentes em
mercado(s) relevante(s) ou relacionado(s).

4.7.9 — Identifique quais as associagdes profissionais/empresariais
nacionais e europeias a que pertencem as empresas presentes nos mer-
cados relevantes, indicando o respetivo enderego postal e eletronico,
n.° de telefone e n.° de fax.

SECCAOV

Outras informagées

5.1 — Enunciar, sumariamente, as razdes pelas quais entende(m)
a(s) Notificante(s) que a operagdo ndo ¢ suscetivel de criar entraves
significativos a concorréncia efetiva no mercado, nos termos do n.° 3
do artigo 41.° da lei da Concorréncia.

5.2 — Identificar e justificar em que medida eventuais clausulas
restritivas da concorréncia, constantes do acordo que concretiza a ope-
racdo de concentracdo notificada, se revelam diretamente relacionadas
e necessarias a realizagdo da mesma.

5.3 — Fundamentar o contributo da operacdo de concentragdo para
a evolugdo do progresso técnico e econdomico, que nao constitui um
obstaculo a concorréncia, retirando-se diretamente ganhos de eficiéncia
da operagdo de concentragdo que beneficiem os consumidores.

5.4 — Caso considere que os ganhos de eficiéncia resultantes da
concentragdo (por exemplo, economias de custos, economias de escala,
introdugdo de novos produtos e melhorias a nivel do servigo ou dos pro-
dutos), serdo relevantes para a avaliagdo jus concorrencial da operacdo
de concentragdo, fornega uma descri¢do e demonstragdo, baseada em
estudos econdmicos, de cada um dos ganhos de eficiéncia que preveem
resultar da concentrag@o projetada.

5.5 — Explicitar e fundamentar em que medida apenas a concretizagao
da operagdo de concentragdo projetada permitird a obtengéo de ganhos
de eficiéncia semelhantes aos esperados.

5.6 — Explicitar e demonstrar em que medida os utilizadores/con-
sumidores sdo suscetiveis de beneficiar dos ganhos de eficiéncia iden-
tificados nas questdes anteriores.

5.7 — Referir quaisquer outros elementos que correspondam, na dtica
das Notificantes, aos critérios enunciados no n.° 2 do artigo 41.° da lei
da Concorréncia, e que ainda ndo estejam contemplados nos numeros
anteriores.
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SECCAO VI

Despesas de procedimento

Indicar o nome, o enderego postal, o NIPC/NIF e o numero de telefone
de contacto da entidade em nome da qual devera ser emitida a fatura/
recibo relativa ao pagamento da taxa (artigo 94.° da lei da Concorréncia),
bem como a morada para o respetivo envio.

Indicar igualmente o nome, o endereco postal, o NIPC/NIF da enti-
dade em nome da qual devera ser emitida a fatura relativa a publicagao
do Aviso (n.° 2 do artigo 47.° da lei da Concorréncia), informagéo esta
que sera enviada pela AdC aos respetivos jornais aquando da promogao
do mesmo. De preferéncia devera ser indicado nome, enderego postal e
numero de telefone de contacto em Portugal, para qualquer questdo que
possa ser suscitada pelos jornais no que concerne a referida publicag@o,
sendo remetido por defeito, salvo indicag@o contraria, o enderego postal
e numero de telefone de contacto do Representante da(s) empresa(s)
Notificante(s).

SECCAO VII

Confidencialidade

Identificar a informago considerada confidencial, acompanhada
da devida fundamentag@o daquela qualificagdo, e enviar uma versao
ndo confidencial da notificagdo, nos termos estabelecidos no ponto 5.,
alinea B) do Regulamento que aprova o presente Formulario.

SECCAO VIII

Declaragao e assinatura

O abaixo-assinado declara que, tanto quanto ¢ do seu conhecimento,
as informagdes prestadas na presente notificagao sdo verdadeiras, exatas
e completas, que foram fornecidas copias completas dos documentos
exigidos no Formulario, que todas as estimativas estdo identificadas
como tal e que s@o as que consideram mais corretas quanto aos factos
subjacentes e que todas as opinides manifestadas sdo verdadeiras.

Local e data:
Assinatura:

ANEXO I.B
Formulario Simplificado

(n.° 4 do artigo 44.° da Lei n.° 19/2012, de 8 de maio)

SECCAO I

Informacgao Geral

1.1 — Sintese da Operagao

Apresentar um sumario da operacdo notificada, de que conste a iden-
tificagdo das empresas participantes, as areas de atividade das mesmas, a
natureza e breve descrigdo da operag@o. O sumario apresentado servira
de base a redagdo do Aviso, a promover pela Autoridade, nos termos
don.° 2 do artigo 47.° da Lei n.° 19/2012, de 8 de maio (Lei da Concor-
réncia), pelo que do mesmo ndo deverdo constar quaisquer elementos
considerados confidenciais.

1.1.1 — Indicar o(s) critério(s) pelo(s) qual(ais) a operacao é subme-
tida através de formulario simplificado.

1.2 — Sobre a(s) notificante(s)

1.2.1 — Identificagdo

Nome:
Enderego (Sede Social):
NIPC/NIF:
Enderego Postal (se diferente da sede):
E-Mail: N.° de Telefone: N.° de Fax:

1.2.1.1 — Sempre que a(s) Notificante(s) ndo tenha(m) sede social
em Portugal, devera, caso aplicavel, ser indicado também o enderego
postal da subsidiaria /representante em Portugal.

1.2.2 — Pessoa a contactar

Identificagdo:
Enderego:
Cargo:
E-Mail:

N.° de Telefone: N.° de Fax:
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1.2.3 — Identificagdo do representante da(s) empresa(s) notificante(s)

Nome:
Enderego:
E-Mail: N.° de Telefone: N.° de Fax:

1.2.4 — Sempre que as notificacdes sejam apresentadas por repre-
sentantes das Notificantes, os mesmos deverdo juntar documento que
comprove os seus poderes de representagao.

1.2.5 — Descrever as atividades desenvolvidas pela(s) Notificante(s) e
por todas as entidades que mantém com esta(s) lagos de interdependéncia,
ou subordinagdo, decorrentes dos direitos ou poderes enumerados no
n.° 1 do artigo 39.° da lei da Concorréncia.

1.2.6 — Indicar qual o volume de negdcios relativo ao ultimo ano,
realizado pela(s) Notificante(s), em Portugal (calculado nos termos do
artigo 39.° da lei da Concorréncia), no Espago Econdémico Europeu e
Mundial.

1.3 — Sobre a(s) adquirida(s)

1.3.1 — Identificagdo

Nome:

Enderego (Sede Social):

NIPC/NIF:

Enderego Postal (se diferente da sede):

E-Mail: N.° de Telefone: N.° de Fax:

1.3.1.1 — Sempre que a(s) adquirida(s) ndo tenha(m) sede social em
Portugal, devera indicar, caso aplicavel, também o enderego postal da
subsidiaria/representante em Portugal.

1.3.2 — Pessoa a contactar

Identificagao:
Enderego:
Cargo:
E-Mail:

N.° de Telefone: N.° de Fax:

1.3.3 — Descrever as atividades da(s) Adquirida(s) objeto da tran-
sacdo notificada, indicando a respetiva Classificagio CAE(Rev.3), se
possivel a 4 digitos.

1.3.4 — Indicar qual o volume de negdcios no ultimo ano, realizado
pela(s) Adquirida(s), em Portugal (calculado nos termos do artigo 39.
¢ da lei da Concorréncia), no Espago Econdomico Europeu e Mundial.

1.4 — Notificagdo a outras autoridades de concorréncia

No caso da operagdo de concentragio dever ser notificada em mais do
que um Estado Membro, identificar todas as Autoridades de Concorrén-
cia notificadas no ambito da presente operagdo de concentragéo.

1.5 — Atividades sujeitas a regulacao sectorial

No caso de as atividades em causa na presente opera¢do de con-
centracdo estarem sujeitas a regulagdo sectorial, identificar a Entidade
Reguladora em causa.

SECCAOTI

Descrigdo da operagao de concentragao

2.1 — Natureza da Operagao de Concentragao (assinalar com um X
a caixa apropriada):

Fusao

Aquisigdo de Controlo Exclusivo
Aquisigdo de Controlo Conjunto
Criag8o de Empresa Comum

Oo0oao

2.2 — Tipo de Concentragdo (assinalar com um X a caixa apro-
priada):

Horizontal O
Vertical u]
Conglomeral m]

2.3 — Descrigdo da Operagdo de Concentragdo

2.3.1 — Enviar copia da versdo final ou mais recente de todos os
documentos diretamente relacionados com a realizagdo da operagdo de
concentragdo, nomeadamente acordos entre as partes, anuncio prelimi-
nar e documentos da oferta, enviados a CMVM, no caso de Operagdes
Publicas de Aquisicdo, ou informagao relativa a adjudicag@o, no que se
refere a procedimento para a formagéo de contrato publico.
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SECCAO III

Estrutura de Controlo

3.1 — Propriedade e controlo antes e depois da operacdo de con-
centragdo (para efeitos de enquadramento no artigo 36.° da lei da Con-
corréncia)

3.1.1 — Identificar cada uma das empresas em causa, indicando o
respetivo volume de negocios realizado no tltimo ano, em Portugal,
nos termos do artigo 39.° da lei da Concorréncia.

3.1.2 — Enviar os estatutos sociais da(s) Notificante(s) e da(s)
adquirida(s), na operagdo de concentragao.

3.1.3 — Enviar, quando existentes, eventuais acordos parassociais,
relevantes para a determinagdo da forma e meios de controlo da(s)
Notificante(s) e da(s) adquirida(s).

3.2 — No caso de criagdo de uma empresa comum:

3.2.1 — Descricao detalhada do sistema de tomada de decisdo e
administragdo da empresa comum, com vista a determinagdo da sua
estrutura de controlo.

3.2.2 — De modo a aferir se a empresa comum criada desempenhara
de forma duradoura as fungdes de uma entidade econémica autonoma,
nos termos do n.° 2 do artigo 36.° da lei da Concorréncia, indicar:

a) Os recursos (financeiros, pessoal, ativos corporeos e incorporeos,
outros) transferidos para a mesma;

b) Quais serdo os principais fornecedores e clientes da empresa co-
mum, apds a sua criagio;

¢) Copia dos estatutos ou do projeto dos estatutos da empresa comum,
bem como acordos parassociais/acordos de acionistas, que venham a
regular o governo da empresa comum criada;

d) Volume de negocios esperado.

SECCAO IV

Mercado Relevante

SUBSECCAO 1

Delimitagdo do Mercado do Produto Relevante

4.1 — Tendo em conta a definigdo de “mercado do produto relevante”
indicada supra, proceder a defini¢do do(s) mercado(s) do produto re-
levantes. Fundamente a(s) defini¢do(des) efetuada(s), baseando-se,
designadamente, nos seguintes fatores: a substituibilidade do lado da
procura e do lado da oferta, para o que relevam elementos como carac-
teristicas e funcionalidades dos produtos, importancia da marca e da
reputagdo, custos de pesquisa de alternativas e de mudanga de fornecedor,
elasticidade prego da procura, elasticidade preco cruzada da procura,
racios de transferéncia (diversion ratios), padrdes de evolugao de pregos,
existéncia de capacidade excedentaria ou a capacidade de potenciais
fornecedores reafetarem a produgéo no curto prazo, entre outros.

SUBSECCAO I

Delimitagdo do Mercado Geografico Relevante

4.2 — Tendo em conta a definigdo de “mercado geografico relevante”
indicada supra, proceder a defini¢do do(s) mercado(s) geografico(s)
relevante(s). Fundamente a razdo da(s) defini¢cdo(des) efetuada(s),
baseando-se, designadamente, nos seguintes fatores: a substituibilidade
do lado da procura, para o que relevam os custos de transporte e os custos
de pesquisa do consumidor, entre outros elementos; a substituibilidade
do lado da oferta, para o que releva a capacidade, facilidade, rapidez
e auséncia de custos de entrada na area geografica em causa, entre
outros, a que estdo sujeitos fornecedores de outras areas geograficas; a
possibilidade de discriminacgdo de prego em fungdo da localizagdo do
consumidor, que podera levar a delimitagdo de mercados geograficos
mais restritos, uma vez que existe a possibilidade de um fornecedor
cobrar prelos distintos a consumidores localizados em diferentes areas
geograficas.

SUBSECCAO III
Mercados Relacionados

4.3.1 — Indicar os mercados de produto/servigo e geografico relacio-
nados (vide definigdo de “mercado relacionado”) com o(s) mercado(s)
relevante(s) anteriormente definido(s), em que qualquer das empresas
participantes se encontrem ativas.
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4.3.2 — Apresentar estimativas de quota(s) de mercado, das empresas
participantes, em cada um dos mercado(s) relacionado(s) identificado(s),
no ultimo ano, apresentando igualmente a quota em territorio nacional.

SUBSECCAO IV
Informagao Geral relativa aos Mercados Relevantes

4.4.1 — Apresentar estimativa da dimensdo, em quantidade e va-
lor, do total do(s) mercado(s) relevante(s), no ultimo ano. Apresente
os mesmos dados relativamente ao territorio nacional, ainda que este
nao corresponda ao ambito geografico do(s) mercado(s) relevantes(s)
definido(s).

4.4.2 — Referir as fontes e a base de calculo em que se baseiam as
estimativas feitas e as informagdes fornecidas, disponibilizando copia
dos estudos ou outros elementos referidos.

SUBSECCAO V
Estrutura da Oferta dos Mercados Relevantes

4.5.1 — Apresentar, para o tltimo ano, estimativas de quotas de cada
uma das empresas participantes e dos trés principais concorrentes, em
cada um dos mercado(s) relevante(s) identificados, apresentando igual-
mente a quota em territorio nacional.

4.5.2 — Indique para cada um dos concorrentes identificados no
ponto anterior a respetiva denominag@o e endereco (incluindo n.° de
fax e email).

SECCAO V

Outras informagées

5.1 — Identificar e justificar em que medida eventuais clausulas
restritivas da concorréncia, constantes do acordo que concretiza a ope-
ragdo de concentragdo notificada, se revelam diretamente relacionadas
e necessarias a realizagdo da mesma.

SECCAO VI

Despesas de procedimento

Indicar 0 nome, o enderego postal, o NIPC/NIF e o niimero de telefone
de contacto da entidade em nome da qual devera ser emitida a fatura/re-
cibo relativa ao pagamento da taxa (artigo 94.° da lei da Concorréncia),
bem como a morada para o respetivo envio.

Indicar igualmente o nome, o enderego postal, o NIPC/NIF da entidade
em nome da qual devera ser emitida a fatura relativa a publicagdo do
Aviso (n.° 2 do artigo 47.° da lei da Concorréncia) informago esta que
serd enviada pela AdC aos respetivos jornais aquando da promogao do
mesmo. De preferéncia devera ser indicado nome, enderego postal e
numero de telefone de contacto em Portugal, para qualquer questdo que
possa ser suscitada pelos jornais no que concerne a referida publicacéo,
sendo remetido por defeito, salvo indicac@o contraria, o enderego postal
e nimero de telefone de contacto do Representante da(s) empresa(s)
Notificante(s).

SECCAO VII

Confidencialidade

Identificar a informagdo considerada confidencial, acompanhada
da devida fundamentagdo daquela qualificacdo, e enviar uma versao
nao confidencial da notificagdo, nos termos estabelecidos no ponto 5.,
alinea B) do Regulamento que aprova o presente Formulario.

SECCAO VIII

Declaragéo e assinatura

O abaixo-assinado declara que, tanto quanto ¢ do seu conhecimento,
as informacdes prestadas na presente notificagao sdo verdadeiras, exatas
e completas, que foram fornecidas copias completas dos documentos
exigidos no Formulario, que todas as estimativas estdo identificadas
como tal e que sdo as que consideram mais corretas quanto aos factos
subjacentes e que todas as opinides manifestadas sdo verdadeiras.

Local e data:
Assinatura:
206743367

Diario da Republica, 2.“ série — N.° 32 — 14 de fevereiro de 2013

ESCOLA SUPERIOR DE ENFERMAGEM DE LISBOA

Despacho (extrato) n.° 2517/2013

Por meu despacho de 30 de novembro de 2012, no uso de competéncia
delegada, foi autorizada a contratacdo de Mariana Pimentel Gongalves
Mota, assistente convidada, em regime de contrato de trabalho em
fungdes publicas a termo resolutivo certo e acumulagido de funcdes a
tempo parcial (30 %), de 29 de novembro de 2012 a 11 de fevereiro de
2013. (Isento de fiscalizagdo prévia do Tribunal de Contas).

29 de janeiro de 2013. — O Vice-Presidente, Jodo Carlos Barreiros
dos Santos.
206740507

ORDEM DOS ADVOGADOS

Edital n.° 174/2013

Manuel Cordeiro, Vogal do Conselho de Deontologia de Lisboa da
Ordem dos Advogados, em cumprimento do disposto no artigo 137.° do
Estatuto da Ordem dos Advogados, aprovado pela Lei n.° 15/2005, de
26 de janeiro, faz saber que, por acoérddo do Conselho de Deontologia
de Lisboa, reunido em plenario em vinte e quatro de janeiro de dois mil
e doze, confirmado parcialmente por acorddo do Conselho Superior de
doze de outubro de dois mil e doze, transitado em julgado, foi aplicada
ao Senhor Dr. Amilcar Neto Contente, que usa o nome profissional de
Neto Contente, Advogado com a Cédula Profissional n.° 2515L, com o
domicilio profissional na Rua Conselheiro Fernando de Sousa, n.° 17,
4.° Esq., em Lisboa, no ambito do Processo Disciplinar n.® 236/2009-L/D
e Apensos da 4.” Sec¢do, a pena disciplinar de 5 (cinco) anos de sus-
pensdo do exercicio da advocacia, prevista na alinea e) do n.° 1 do
artigo 125.° e n.° 5 do artigo 126.°, por violagdo, dolosa, dos deveres
deontologicos a que se encontra adstrito e que se encontram previsto
no E. O. A., na redag@o que lhe ¢ dada pela lei no 15/2005, de 26 de
janeiro, nos seus artigos 85.°n.” 1 e 2 a), 86.° a), 90.°,91.°,103.°n.° 1,
105.°,106.°¢ 107.°n.° 1 a) e e).

O cumprimento da presente pena teve o seu inicio em vinte e trés de
novembro de dois mil e doze, que foi o dia seguinte aquele em que a
decisdo se tornou definitiva.

31 de janeiro de 2013. — O Vogal do Conselho de Deontologia de
Lisboa da Ordem dos Advogados, Manuel Cordeiro.
206743464

UNIVERSIDADE ABERTA

Declaragao de retificagao n.° 211/2013

Por ter sido publicado com inexatiddo no Didrio da Repuiblica, 2.* série,
n.° 16, de 23 de janeiro de 2013, o despacho (extrato) n.° 1410/2013, retifica-
-se, para os devidos efeitos, que onde se 1€ «contrato de trabalho em fungodes
publicas a termo resolutivo certo, com a Licenciada Susana Maria de Castro
Freire Mantua;» deve ler-se «contrato de trabalho em fungdes publicas a termo
resolutivo certo com a mestre Susana Maria de Castro Freire Mantuay.

6 de fevereiro de 2013. — O Chefe de Equipa da Area Operativa dos
Recursos Humanos, Jorge Manuel Ferreira.
206742224

UNIVERSIDADE DO ALGARVE

Deliberagao n.° 369/2013

Considerando a mudanga de titular do cargo de diretor da Escola
Superior de Educagdo e Comunicagdo da Universidade do Algarve, e nos
termos do disposto nos n.” 1 e n.° 3 do artigo 95.° da Lei n.° 62/2007, de
10 de setembro, e em harmonia com o artigo 35.° dos Estatutos da Uni-
versidade do Algarve, constantes do despacho normativo n.° 65/2008, do
Ministro da Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior, publicado no Didrio
da Republica, 2.* série, n.° 246, de 22 de dezembro de 2008, ao abrigo
do artigo 17.° do Decreto-Lein.® 197/99, de 8 de junho, dos artigos 38.°
e 109.° do Codigo dos Contratos Publicos, aprovado pelo Decreto-Lei
n.° 18/2008, de 29 de janeiro, e dos artigos 35.° a 41.° do Codigo de
Procedimento Administrativo, o Conselho de Gestdo da Universidade
do Algarve, em reunido realizada em 30 de janeiro, deliberou:

Delegar no diretor da Escola Superior de Educag@o ¢ Comunicagao
da Universidade do Algarve, Professor Doutor Anténio Manuel da Con-





